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PREAMBULO

El 18 de mayo de 2004 la Asociacion para el Desarrollo Rural de la Comarca de El Condado de Jaén aprobd
el Reglamento General de la Marca “Comarca de El Condado-Jaén” como referente colectivo de Programa
de Desarrollo de El Condado de Jaén, que incluye un proceso de desarrollo econdmico, social y cultural a
partir de su valorizaciéon de su patrimonio arquitecténico, natural, cultural, bienes y servicios de los
municipios marcados por el fendmeno-nobiliario de la existencia del Condado de Santisteban, y su area
de influencia, y mas concretamente los municipios de Santisteban de Puerto, Castellar, Navas de San Juan,
Arquillos, Montizdn, Chiclana de Segura, Sorihuela del Gaudalimar y Vilches. Dicho Reglamento definia los
principios y los mecanismos de gestidn y control de la Marca.

Aguel Reglamento General se inspiraba en los valores y principios de la “Carta para una Marca de Calidad
Territorial” firmada en Foligno (ltalia) el 4 de diciembre de 1999 por los responsables politicos de
ASODECO y una amplia representacién de colectivos sociales y empresariales de la comarca.

Considerando que los territorios rurales se enfrentan a una nueva situacion de disminucién paulatina de
proteccion y ayuda tanto de los Estados como de la Unidn Europea,y al mismo tiempo a la globalizacién
de los mercados, lo que se traduce en apertura de los mismos, y, por tanto, en mas competitividad.

Considerando la fragilidad de los territorios rurales para dar por si solos respuesta a esta nueva situacion,
El Condado de Jaén, para garantizar el éxito de su Marca y su sustentabilidad, considerd, junto a otras
Marcas de Calidad Territorial participantes en este proceso, y en el marco de una cooperacién de la
Iniciativa Comunitaria Leader, la creacion imprescindible de una marca-paraguas comun a nivel europeo,
que nos diese masa critica suficiente para llegar mejor a los consumidores, y abaratar los costes de
gestidn y promocién indispensables para el desarrollo y éxito del proyecto.

En septiembre de 2007, El Condado de Jaén participa en la constitucidon de la Asociacion de la Marca de
Calidad Territorial Europea, propietaria de la Etiqueta “Calidad Rural” registada en la OAMI (Oficina de
armonizacidon de Marcas de la Union Eurpoea)

Considerando que dicha Asociacion se dotd de un Reglamento Europeo de la Marca de Calidad Territorial
Europea “Calidad Rural”, de un Comité de Gestidén y Control, y de una metodologia de evaluacién de las
Marcas Territoriales que desean ostentar la coetiqueta “Calidad Rural”, las Marcas de Calidad Territorial
de Espafia, reunidas en los Velez (Almeria), el 14 de octubre de 2009, acordaron como conveniente que
se produjese la adaptaciéon de los Reglamentos Generales de cada Marca de Calidad Territorial al
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Reglamento Europeo de “Calidad Rural”, y que ademas se estableciesen unos minimos compartidos entre
todas las Marcas de Calidad Territorial, lo que hizo la Asamblea General de la Asociacién para el
Desarrollo Rural de la Comarca de El Condado de Jaén, propietaria de la Marca de Calidad Territorial
“Condadolaén. Calidad Rural”, en su reunion del dia 13 de mayo de 2010.

Y considerando la experiencia desarrollada en la ultima década desde que la experiencia Leader paso a
formar parte del nuevo Reglamento FEADER, donde la autonomia y capacidad de los Grupos de Desarrollo
Rural se han mermado considerablemente, impidiéndose dotarse de los medios econdmicos necesarios -
para el sostenimiento de la Marca de Calidad Territorial, lo que hace inviable la aplicacion real de las
normas y reglamentos de dicha Marca, mas la revolucion digital en la que estamos inmersos, se hace
necesario adaptarla a unos procedimientos y mecanismos mas sencillos, agiles y sostenibles en el tiempo,
por lo que

Ha ADOPTADO el presente Reglamento General:

CAPITULO 12. DEL AMBITO DE APLICACION
Articulo 12-. Area geografica de la Marca.

La Marca “Condadolaén. Calidad Rural” podra ser usada por empresas y entidades con domicilio social
en los municipios siguientes: Vilches, Arquillos, Navas de San Juan, Santisteban del Puerto, Castellar,
Montizén, Chiclana de Segura y Sorihuela del Guadalimar.

No es, sin embargo, excluido que otros municipios, pertenecientes al area de influencia de El Condado de
Jaén, puedan adherirse a esta Marca.

CAPITULO 22 DEFINICION, PRINCIPIOS Y VALORES DE LA MARCA “CONDADOJAEN.
CALIDAD RURAL”

Articulo 22-. Definicion.

La Marca de Calidad Territorial “Condadolaén. Calidad Rural” es un instrumento para la puesta en
marcha en la comarca de una estrategia de desarrollo rural con enfoque territorial, integrado y sostenible,
basada en la calidad territorial. Entendiendo que la calidad territorial es una calidad que va mas alla de la
calidad reglamentada y de las denominaciones de origen y que afecta también a la “territorialidad”, ya
gue se trata de una nueva forma de comportamiento solidario que privilegia la calidad de los lazos entre
los hombres y las mujeres, los territorios, los productos, los servicios (ya sean agricolas, artesanos,
turisticos o patrimoniales), los productores y los consumidores. El desarrollo en el que desean participar
los agentes de este territorio implica una pluralidad de aspectos indisociables: econdmicos, sociales y
culturales; tiene en cuenta conjuntamente lo cuantitativo y lo cualitativo; y se trata de un desarrollo con
dimensién humana, como un equilibrio dindmico y sostenible entre el medioambiente y las actividades
humanas, armonioso y favorable para la salud de las personas.

Articulo 32-. El Territorio rural genera bienes de interés publico.
Nuestro territorio rural desempefia tanto funciones de produccién dirigidas al mercado (por ejemplo,

aceite de oliva, carne de cerdo, reposteria, embutidos, etc.) como otras funciones y servicios que son
bienes de interés publico, que se generan como externalidades de las funciones productivas (por ejemplo,
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la conservacion del medioambiente, la conservacién de la identidad y tradiciones culturales, la cohesiéon
social y territorial). Estas funciones no econémicas queremos que el mercado también las valore a través
del instrumento de la Marca de Calidad Territorial.

Articulo 42-. El argumento aglutinador.

La Marca “Condadolaén. Calidad Rural” es el referente colectivo de la estrategia de desarrollo de la
Comarca de El Condado, que incluye la valorizacion de su patrimonio arquitecténico, natural, cultural,
bienes y servicios de los municipios marcados por el fendmeno histérico de la existencia del Condado de
Santisteban y su drea de influencia, y le sirve para reforzar su identidad, convirtiéndo en el argumento
sobre el cual se articula la Marca.

Articulo 52-. Proyecto de desarrollo participativo.

ASODECO debera contar con un Plan Estratégico del Territorio y con un diagndstico que lo origina. Dicho
Plan dispondra de un érgano de gestion.

Debe garantizarse la participacién de los diferentes agentes del territorio en el proceso de desarrollo, en
la planificacion y en la gestion de su propia estrategia. Es un elemento clave para que ésta sea coherente
en todas sus fases, desde la etapa de diagndstico y planificacién hasta la ejecucidn y posterior fase de
seguimiento y evaluacidn. La formacidn, sensibilizacion y acompafiamiento profesional de todos los
agentes implicados debe ser una constante en todo el proceso para favorecer esta participacion.

El proyecto de desarrollo, para dar cumplimiento a este principio de participacidn, requiere de una
estructura organizativa que garantice el equilibrio entre el sector publico y privado en sus érganos de
gestién y decision, segin normas preestablecidas. Igualmente existirdn las estructuras técnicas
claramente diferenciadas de los drganos de decision.

Todo agente que desee ser portador de la Marca debera suscribirla, asi como participar en los diferentes
seminarios de formacion que se organizaran con dicho fin. El principal objetivo de estas actividades sera
divulgar y debatir los valores culturales, sociales y ambientales que subyacen en el concepto de calidad
territorial. En la medida en que estos valores sean adoptados por cada agente, ellos se implicaran en el
proyecto y se transformaran en agentes para su difusidn en todo el territorio.

Articulo 62-. La cohesion territorial.

Los componentes de ASODECO trabajaran a través de la Marca por la cohesién territorial, es decir, por
desarrollar armoniosamente el conjunto del espacio del territorio afectado, al margen de la dimensidn de
los municipios, su localizacién geografica o su mayor o menor capacidad de atraccién de visitantes, o en
funcién de la red de carreteras. Por tanto, no debe haber zonas jerarquizadas del programa de desarrollo,
sino que los ejes de penetraciéon deben girar alrededor de la explotacién de redes de explotacidn de los
recursos del territorio que permitan incorporar el maximo del mismo en cada una de ellas, con la creacién
de productos colectivos comarcales tanto desde el punto de vista turistico como de gestién de los
recursos existentes.

Este tipo de productos seran auténticas redes horizontales que promuevan la cooperacion entre
diferentes agentes econdmicos, sociales y culturales de la comarca.

Articulo 72-. La cohesion social.
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La estrategia de la Marca debe apostar por el fomento de la igualdad de todas las personas en el acceso
al desarrollo en sus dimensiones culturales, sociales y econdmicas, particularmente los grupos sociales
desfavorecidos (jovenes, mujeres, minorias étnicas, inmigrantes, etc.)

El principio implica la promocion de acciones especificas en el territorio a favor de los sectores sociales
desfavorecidos, acciones de educacion y sensibilizacion dirigidas a la ciudadania en general, asi como
acciones encaminadas a conseguir una representacién de asociaciones sociales en las diferentes
instancias de gestion y decision de la Marca como en otras instancias econdmicas e institucionales.

Articulo 82-. La sinergia entre las organizaciones.

Se favorecera las sinergias entre las diferentes entidades y empresas para una mejor puesta en valor de
los productos, servicios y el patrimonio de la comarca.

La cooperacion (entre empresas, sectores y territorios) es un elemento clave en el proceso de calidad
territorial.

Este principio supone la creacién y puesta en marcha de las condiciones necesarias para la cooperacidn en
red y para que el proceso de calidad territorial sea coherente en todas sus actuaciones de forma que se
garantice su permanencia en el tiempo. Acciones de cooperacidn en este sentido son: encuentros entre
diferentes socios en diferentes instancias de concertacion, trabajo en comun con técnicos de diferentes
entidades u organizaciones, trabajo en red entre representantes de los diferentes sectores econémicos y
sociales, formacion de técnicos y de empresarios comunes a varios sectores de actividad o acciones de
promocién y comercializacién comunes a diferentes sectores.

Articulo 92-. La solidaridad entre sectores y territorios.

En el proceso de calidad territorial la creacidn de solidaridades debe ser un aspecto inherente a todas las
actuaciones que se pongan en marcha, ya sean acciones de trabajo en comun entre productores, sectores
o con otros territorios o acciones de comunicacién, difusidon y promocién.

De esta forma, se persigue un desarrollo compartido entre los grupos sociales del territorio, la
cooperacion empresarial entre actores de un mismo sector y entre varios sectores y el establecimiento de
vinculos entre productores y consumidores.

Articulo 102-. La autenticidad de las acciones y de la identidad.

Los conocimientos y el saber-hacer tradicionales son claves para la identificacién de nuestro territorio
involucrado en el proceso de calidad territorial ya que, entre otras cosas, supone un fortalecimiento de su
identidad. El patrimonio (cultural, histérico y medioambiental) es un recurso fundamental para nuestro
desarrollo y una importante fuente para fortalecer la capacidad de generacién de innovaciones (técnicas,
en productos, en formas organizativas, etc.)

Este principio implica diagnosticar el estado del patrimonio histérico y medioambiental a fin de lograr su
maxima valorizacién. En este proceso de busqueda y acercamiento al acervo cultural, histérico y
medioambiental local, las organizaciones de la sociedad civil desempefian papeles decisivos; y son los
Unicos que estarian en condiciones de garantizar que la identidad territorial no termina convirtiéndose
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s6lo en un objetivo comercial. Ello tendra su expresion, en la disposicién de reglamento especifico del
tejido asociativo de la comarca.

El cumplimiento de este principio, mediante la identificacion de elementos de identidad en los
reglamentos especificos, del proceso de implantacién de la Marca de Calidad Territorial, incluye acciones
de acompafiamiento, formacion y sensibilizacidon dirigidas a las empresas y entidades publicas, para
compartir valores , construir y transmitir una imagen comun, creando un partenariado con las
asociaciones, los habitantes y los consumidores.

Articulo 112-. La calidad de nuestro paisaje cultural.

Para la Convencion Europea del Paisaje, elaborada por el Consejo de Europa, el paisaje “designa cualquier
parte del territorio, tal como es percibida por las poblaciones, cuyo caracter resulta de la accién de
factores naturales y /o humanos y de sus interrelaciones”.

El paisaje contiene un sentido patrimonial importante. Una buena gestién del paisaje se convierte en si
misma, en un importante recurso del territorio y, por tanto, en factores de desarrollo y calidad de vida.

El uso sostenible de los recursos naturales (agua, suelo, etc.), la biodiversidad y la calidad estética son los
gue mas atencién deben recibir en la gestion del paisaje.

El Condado de Jaén se caracteriza por la convivencia del monte mediterraneo, la dehesa y los cultivos
agricolas (sobre todo, olivar), salpicados por una red de poblaciones rurales con una herencia importante
en sus modelos constructivos y los testimonios de las diferentes culturas que por él pasaron. Por todo
ello:

e Se debera trabajar por la preservacion del medioambiente en un territorio con altos valores de
espacios naturales protegidos con el 48% del territorio declarados Red Natura 2000 por la Unién
Europea.

e A nivel urbanistico deben existir Planes Generales de Ordenacién Urbana en todas las
poblaciones, que ademas de ordenar el uso del suelo, establezcan, con los mayores detalles de
concreccidn, las normas para la proteccidn del patrimonio arquitecténico y urbano, si queremos
que éste contribuya al conjunto del desarrollo de las poblaciones en términos turisticos. En el
plano estético, los esfuerzos iran dirigidos a la desaparicion de redes telefdnicas y de electricidad,
el tratamiento de fachadas, vias publicas, sefiales y anuncios y el mobiliario urbano (bancos y
jardineras, etc.)

e La conservacién del patrimonio es fundamental, puesto que son los lugares de memoria del
territorio. El estado general de los diferentes castillos y otros monumentos de la Comarca, es
poco satisfactorio, necesitando de importantes trabajos de consolidacién y restauracion. El
estado actual de las ruinas visibles y visitables no debe degradarse, ya que comportaria
importantes riesgos para su conservacidon en el tiempo, o en cuanto a la seguridad de los
visitantes.
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Se buscardn medidas de conservacion y restauracidon para el patrimonio rural agropecuario no
protegido actualmente (por ejemplo: cortijos, apriscos, eras, molinos de aceite, fuentes,
abrevaderos, etc.)

Los diferentes Ayuntamientos se esforzaran en realizar un inventario normalizado del patrimonio,
y de poner en marcha los medios necesarios para la restauracién de los objetos artisticos de los
municipios y la investigacion arqueoldgica.

e Laimportancia de la conservacién del patrimonio tendra su expresion, ademas, en la disposicion
de reglamentos especificos de la Marca de Calidad Territorial “CondadoJaén. Calidad Rural” de
“pueblos o nucleos de poblacion” y de los “centros expositivos, museos y centros de
interpretacion”.

Articulo 122-. La Responsabilidad Social de las empresas y entidades.

Las empresas y entidades que portan la Marca deben ser socialmente responsables y que sus productos o
servicios intenten cumplir mas alla de los minimos exigidos por la legislacion de aplicacién.

Este principio implica que los estandares de calidad garanticen que las empresas y entidades sean
econdmicamente viables, medioambientalmente sostenibles, y socialmente comprometidas.

La calidad econdmica incluye aspectos tales como una gestidn eficaz, el uso de recursos locales, un
marketing responsable, la apuesta por la innovacidn, y la importancia de los conocimientos y valores
tradicionales, para el logro de la competitividad de sus empresas y del territorio en su conjunto.

La calidad ambiental, por su parte, supone la generacion de una consciencia de la necesidad de ahorrar
agua, energia y materias primas, de gestién adecuada de residuos, de evitar la contaminacion, la compra
responsable de insumos, y la integracion de sus productos, servicios e instalaciones con el entorno, entre
otros aspectos.

La calidad social, implica la necesidad de generar condiciones que garanticen la igualdad de género, la
participacién en la toma de decisiones, la formacién continua y la generacién de mecanismos de
competencia leal en su entorno econémico, entre otros.

Adicionalmente, los bienes y/o servicios producidos por las empresas tendran en cuenta las tradiciones
culturales del territorio, la necesidad de una permanente innovacién en productos, técnicas y
organizacidn; y las demandas actuales y futuras de los consumidores.

Articulo 132-. Accion cultural.

El programa de desarrollo de la Comarca de El Condado se fortalecera con la puesta en marcha de
manifestaciones culturales. Se dispondra de un reglamento especifico de “fiestas y eventos culturales”,
que permitan certificar los mejores de entre ellos en el ambito de las artes plasticas, la musica, las fiestas
populares, el teatro, etc.

Los Ayuntamientos velardn por la emergencia y la programacién de estas manifestaciones.

Europa {

PROYECTO COOPERACION

AVE FENIX DE LA MARCA DE CALIDAD TERRITORIAL
SUBMEDIDA 19.3 DEL PROGRAMA DE DESARROLLO RURAL DE ANDALUCIA 2014-2020

A

Junita du Andsbusin

e

7dell




CARTA GENERAL

- —
CONDADOD JAEN
calidad Rufal ALIDAD RURAL

CAPITULO 32: LOS ELEMENTOS, PROCEDIMIENTOS Y MODALIDADES DE GESTION,
ATRIBUCION Y CONTROL DE LA MARCA.

Articulo 14¢2-. Las Cartas Especificas.

Reglamentos donde se identifican los criterios especificos que deben cumplir las empresas (productoras
de bienes y servicios), las entidades publicas y municipios para garantizar los principios de calidad
econdmica, social y ambiental recogidos en este Reglamento General. Estas normas, se concretan por
sectores de actividad y en su contenido deben identificar tanto las normas generales de calidad, referidas
al producto o servicio o actividad, como normas generales de calidad ambiental en la actividad productiva
o de prestacion de servicios, como normas generales de calidad social y econdmica.

Las Cartas Especificas seran aprobadas por la Junta Directiva de ASODECO, entidad propietaria de la
Marca a propuesta del Comité de Gestién y Control.

No se trata de unos documentos estaticos, sino que las Cartas Especificas estan sujetas a todo tipo de
variacion o modificacién, siempre en la linea de alcanzar un mayor nivel de calidad en los productos,
servicios o actividades, o pueblos. Los requisitos de las Cartas Especificas pueden actualizarse por la
evolucidn de las normas legales, o la evolucién de las exigencias de los mercados y de los consumidores, o
la evolucion de las propias empresas, entidades, instituciones o municipios, asi como por las nuevas
necesidades del territorio en el escenario externo.

Articulo 152.- Carta Grafica.

Documento que regula las condiciones de uso de la imagen de la Marca “CondadoJaén. Calidad Rural”.
Este documento, elaborado por un equipo especialista, recoge las caracteristicas (dimensiones, gama
cromadtica, etc.) de la imagen genérica o logotipo protegido por la marca registrada (en la oficina Espafiola
de Marcas y Patentes y en la Oficina de Armonizacion de Marcas del Mercado Interior de la Unidn
Europea), y las reglas precisas de adaptacidon a todos los soportes de la comunicacién, promocién vy
comercializacion de los productos, servicios,y actividades con Marca.

Se dispondr3, por tanto, de un Manual de Uso de la Marca, que es el documento que recoge las normas a
cumplir para su uso por parte de las empresas o entidades certificadas para ello. Las normas basicas de
este Manual son las siguientes:

a) solo se podra hacer uso de la Marca en aquellos productos y marcas para los que se haya
obtenido la certicacion;

b) la Marca debera usar el tamafio, colores y seguir las indicaciones especificadas en el manual de
uso grafico.

Articulo 162-. Comité de Gestion y Control de la Marca.
Para la gestién existen, fundamentalmente, dos drganos: 1) el Comité de Gestidn y Control y 2) el Comité

Cientifico. El primero es responsable de proponer o no la concesion de la Marca de los productos,
servicios, actividades, recursos y municipios de acuerdo con las cartas especificas elaboradas para ellos. El
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segundo, compuesto por especialistas culturales e histéricos del territorio, asesora al Comité de Gestidny
Control sobre determinados aspectos del territorio: culturales, patrimoniales e histdricos.

1-. Comité de Gestion y Control.

Es un érgano eminentemente técnico, el responsable de proponer a la Junta Directiva de ASODECO
su adjudicacidn a productos, servicios y recursos de acuerdo con las Cartas Especificas elaboradas
para ellos.

Entre sus funciones se encuentran:

a)
b)

c)

g)

h)

Definir el reglamento de uso de la Marca de Calidad Territorial “CondadoJaén. Calidad Rural”.
Velar por el cumplimiento de las cartas especificas, las cartas graficas y la carta general.
Establecer el control de uso correcto de la Marca de Calidad Territorial.

Nombrar el Comité Cientifico.

Proponer a la Junta Directiva de la Asociacién para El Desarrollo Rural de la Comarca de El
Condado-Jaén, las modificaciones necesarias de la carta general, carta grdfica y cartas
especificas.

Proponer a la Junta Directiva de la Asociacién para El Desarrollo Rural de la Comarca de El
Condado-Jaén, las aprobacién o denegacion del uso de la marca “Condadolaén Calidad
Rural”.

Hacer propuestas de aprobar o denegar la inscripcion de empresas y entidades

Realizar las acciones necesarias para velar por el cumplimiento de los objetivos de la marca de
calidad territorial “CondadoJaén Calidad Rural”.

Coordinar y participar en actividades a nivel comarcal, interterritorial y transnacional, que
ayuden a la mejora continua de los objetivos de este proyecto.

2-. Comité Cientifico.

Compuesto por especialistas e investigadores culturales e histdricos del territorio, asesora al
Comité de Gestion y Control sobre determinados aspectos del territorio: culturales, patrimoniales,e
histéricos.Sobre todo es muy util para la explotacion turistica de los museos y recursos culturales.

Este Comité tiene la funcién de emitir dictdmenes sobre todas las certificaciones que afecten a
sectores no productivos, pueblos, bienes culturales, patrimoniales e historicos.

Articulo 17-. Procedimiento de implantacidn, evaluacion y certificacion de la Marca.
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Este procedimiento comienza con una solicitud para obtener la Marca Territorial, continla con una
evaluacion del cumplimiento de los requisitos exigidos, con la aplicacion en su caso de una serie de
medidas para corregir las carencias o deficiencias encontradas, y concluye con una revision del informe de
evaluacidn para decidir si finalmente se concede o no el uso de la Marca Territorial a la empresa, entidad,
institucion o municipio en cuestion. Asi mismo se requiere un compromiso por parte de la empresa,
entidad, institucion o municipio para cumplir una serie de medidas, que aseguren la continuidad de la
calidad en sus tres vertientes, econémica, social y ambiental.

En cada una de estas etapas interactuan diferentes actores, entre los que es necesario que se establezca
un clima de trabajo y confianza para que el proceso llegue a buen término.

Los actores implicados son:

a) Las empresas, entidades, instituciones o responsables de los municipios que soliciten la Marca
Territorial.

b) El equipo técnico y el érgano de gestion y control, encargado del proceso de evaluacion y de
proponer o no la concesion de la Marca Territorial.

c) Junta Directiva de ASODECO.

CAPITULO 42-. MODIFICACIONES.
Articulo 18-. Modificaciones del Reglamento General.

El presente Reglamento puede ser modificado por la Asamblea General de ASODECO, a propuesta del
Comité de Gestidn y Control de la Marca.
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Realizacion de Actividades de Cooperacion de los Grupos de Desarrollo Rural de Andalucia correspondientes a la
SUBMEDIDA 19.3 DEL PROGRAMA DE DESARROLLO RURAL DE ANDALUCIA 2014-2020




